
Jackpot Island行销策略案例



XSG | 商業研究部 1

1.转化目标的调整——由MAI调整为AEO
（由浅层的应用安装事件变为深层的等级事件
例如用户首日达到游戏10级或23级等）
转化目标设置的合理系统会抓取到更符合要求的高质量用户
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应用安装——MAI

应用内事件——
AEO-达到十级

应用内事件——
AEO-达到三十级

应用内事件——
AEO-达到二十三级
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转化目标为MAI阶段
次留在29%左右
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转化目标为AEO-23级阶段
次留在35%左右
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2.素材的调整——根据不同地区和渠道的竞品调研结论
调整素材的表现侧重，表现形式，规格等。
例如：夸张套路类成本低，真人模特类吸量，Google渠道
classical更好曝光，澳洲地区混剪素材多等。
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JT_精灵_001
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JT_精灵_002

参考竞品大推期常用套路产出新的素材
后，次留表现良好
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两版火山采用不同开头和相同夸张
升棋盘展演——次留表现有差距

JT_火山_005
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JT_火山_004

两版火山采用不同开头和相同夸张
升棋盘展演——次留表现有差距
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3.定向的调整——对同一素材做定向的拓展

例如：通投受众人群广，成本较低、类似受众更精准，但成
本偏高、关键词受众，如果关键词相关性高更能低成本的获
取到核心人群。
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观看过舞狮视频达15″人群—PH1%类似受众

成本高，不能放量

通投排除低端机型受众

JT_舞狮_004

成本尚可，但次留不达标
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PH旅行social casino兴趣关键词

成本尚可，次留达标


